
Digitalizáció és új média 

 Bizonyára minden kollégát, különös tekintettel az öt- tíz év 

múlva is praktizáló tervező-szakértőket, az e-építési naplót használó műszaki ellenőröket, felelős műszaki 

vezetőket érdekli a jövő, ezen belül is digitális alapokon biztosított munkavégzés – gondoljunk csupán az 

épületinformáció-modellezésre (BIM – Building Information Modeling), – és az új média által átszőtt, 

felgyorsult világunk fejlődési trendje. Az Akadémiai Kiadó gondozásában – a Marketing szakkönyvtár 

sorozat keretében – jelent meg a Digitalizáció és új média – Trendek, stratégiák, illusztrációk címet viselő 

kötet. A témában járatos szerző, Fehér Katalin PhD digitális trend-illesztő stratéga és újmédia-kutató, a 

Budapesti Gazdasági Egyetem Kutatóközpont tudományos főmunkatársa, a Magyar Tudományos 

Akadémia köztestületi tagja, a Digital Identity Agency Magyarország társalapítója, és kutatás-fejlesztési 

vezetője. Főbb kutatási területei: digitális makro-trendek, új média, hálózatosodás, mobilizáció, 

megfigyelési társadalom, közösségi média, okos városok és a digitális identitás. 

Mintha mindent megírt volna a szerző a digitális médiáról és az azzal érkezett új társadalomról. Ahogy 

látom, mindent meg is írt, vagy ha nem, én nem jöttem rá, mi az. Hihetetlenül szórakoztató, nagyon jól 

demonstráló, érdekes példákkal alátámasztott magyarázatok, amiket élmény olvasni. Intellektuálisan 

izgató könyv! – értékel Heal Edina, a Google Magyarország igazgatója. A kötet alapmű a digitális trendek 

áttekintéséhez és megértéséhez. Egyszerre ad muníciót több szakmának – az IT-tól (Információ-

kommunikáció és Technológia) a marketingig, az üzleti döntéshozástól a felsőoktatás-kutatásig és a 

művészetig. A szerző átfogó nemzetközi tapasztalatát kamatoztatja példáival és illusztrációival. Az olvasó 

végül egy hosszabb távon érvényes kötet birtokosa lehet a gyorsan változó trendek világában. 
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