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Digitalizacio és ij média

FEHER KATALIN

Digitalizacio
és uj média

Trendek, stratégiak, illusztraciok

Bizonyara minden kollégat, kiilonos tekintettel az 6t- tiz év
mulva is praktizal6 tervezd-szakértoket, az e-€pitési naplot hasznald miszaki ellendroket, felelés miiszaki
vezetoket érdekli a jovo, ezen beliil is digitalis alapokon biztositott munkavégzés — gondoljunk csupan az
éptiletinformacio-modellezésre (BIM — Building Information Modeling), — és az ij média altal atszétt,
felgyorsult vilagunk fejlédési trendje. Az Akadémiai Kiadd gondozasaban — a Marketing szakkonyvtar
sorozat keretében — jelent meg a Digitalizacio és uj média — Trendek, stratégiak, illusztraciok cimet viseld
kotet. A témaban jaratos szerzd, Fehér Katalin PhD digitalis trend-illesztd stratéga és ijmédia-kutat6, a
Budapesti Gazdasagi Egyetem Kutatokozpont tudomanyos fomunkatarsa, a Magyar Tudomanyos
Akadémia koztestiileti tagja, a Digital Identity Agency Magyarorszag tarsalapitoja, és kutatas-fejlesztési
vezetdje. FObb kutatési teriiletei: digitalis makro-trendek, uj média, hal6zatosodas, mobilizacio,

megfigyelési tarsadalom, k6zosségi média, okos varosok €s a digitalis identitas.

Mintha mindent megirt volna a szerzo a digitalis médiardl és az azzal érkezett uj tarsadalomrol. Ahogy
latom, mindent meg is irt, vagy ha nem, én nem jottem rda, mi az. Hihetetleniil szorakoztato, nagyon jol
demonstralo, érdekes példakkal alatamasztott magyardzatok, amiket élmény olvasni. Intellektudlisan
izgato konyv! — értékel Heal Edina, a Google Magyarorszag igazgatoja. A kotet alapmi a digitalis trendek
attekintéséhez és megértéséhez. Egyszerre ad municiot tobb szakmanak — az IT-tdl (Informacio-
kommunikacio és Technoldgia) a marketingig, az tizleti dontéshozastol a felsGoktatas-kutatasig és a
mivészetig. A szerz6 atfogd nemzetkozi tapasztalatat kamatoztatja példaival €s illusztracidival. Az olvaso

végiil egy hosszabb tdvon érvényes kotet birtokosa lehet a gyorsan véltozo trendek vilagaban.
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